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Introducao

Com o advento das novas e multiplas tecnologias, o primeiro meio de cag@mi
de massa, o radio, tem seguido o avanco tecnologico, adaptando-aestsnracdes tanto
tecnolégicas como de linguagens que compdem 0s grupos culturais e amiiga sociais.
Levando isso em consideracéo, esse estudo se propde analisarmt@patse jingles de
radio sdo (re)construidas as representacfes discursivas da toroudicsial do homem
nordestino e como em memarias discursivas, inscritas em situagdasiativas sociais,
culturais e histéricas, se materializam dizeres e rediZezgmentéarios, moventes, fugidios e
adaptaveis. Especificamente, o trabalho investiga como sédo reddaste retomadas as
representacdes discursivas da formacéo identitaria do homem mardestificando como se
materializam nas marcas linguisticassgetse jingles de radio a heterogeneidade discursiva
quando da representacdo desse sujeito e como as memorias discarpedir de situacdes
enunciativas de publicidade, (re)significam a sua identidade.

O trabalho parte da abordagem de que as representacdes discursivatarobem
as representacfes culturais, armazenadas na memoria disaobtiga, significam e
(re)significam a formacao cultural do homem nordestino, o que maprae explicitado nos
textos publicitarios veiculados em radios. Embora o homem nordestino tdsefa um
homem naturalmente moderno e “antenado” as transformacdes provpekdasodernidade
e pelo avanco tecnoldgico, a cultura midiatica do espetaculo semprpiguespresenta-lo
retomam uma memoria do passado. Desse fendmeno, promovido pela migiatdouds e
seus multiplos recursos de comunicacdo, em uma realidade de isnealida palavra e da
imagem, emergem representacdes sociais e discursivas deaspsatiais contemporaneas,
gue, por sua vez, perpassam os enunciados publicitarios que dentre ontagepr também
a construcao identitaria do homem nordestino.

Esse trabalho, baseado nos estudos culturais de Hall (1992), sobdadknd nos
principios tedricos da Analise do Discurso francesa (AD), entendiscarso publicitario
como manifestacdo da lingua em movimento, possibilitando a observacélagi® entre
lingua e histéria que produz regularidades, contradicbes e efeitesntidos a partir das
representacdes culturais em que se inscreve o sujeito social.

Os textos publicitarios aqui apresentados dizem respeito gindhla de 60", da
cachaca Pitu, intitulado Brindar com Pitu - Mania Nacional; juigle de 60", da cerveja
Skol, denominado Skol — S&o Joao; Wpot 30" e uma vinheta 05", do Supermercado
Compre Mais, registrados respectivamente como Compre iBaigua das Ofertas e Compre
Mais — Chamada Esse € que é vizinho; Bjmot30”, da loja de material para construcéo
Almeida Construcao, cujo titulo € O melhor Sdo Jodo é em Almaidati@cao. Todas as
pecas publicitarias foram veiculadas em rddide Campina Grande-PB e em algumas

! Quanto aos textos publicitarios oralizados enordth uma caracteristica moderna. Influenciadds gearato
virtual, ainternet osspotse jinglesja ndo sao pecas publicitarias exclusivas do r&aindo veiculados esites



cidades do Compartimento da Borborema, no ano de 2011, durante o periodo compreendido
entre os meses de Abril e Junho.

1. Linguagem do radio

Para alguns desavisados, falar do radio num momento de diferentes masode
recursos tecnolégicos de comunicacdo numa sociedade cada vez nmaiselenzelocidade
da palavra seria apenas descrever um passado de glorias quev@a mais interesse. No
entanto, o radio ainda se coloca como uma ferramenta de comunicatgéebaiial e tem
mostrado que é necessario se reinventar, se reestruturar ernaovssaformas de dizeres e 0s
novos mecanismos de interacdo para acompanhar as constantes evolugcdes da sociedade

Conhecer a funcionalidade e a empregabilidade da linguagem, em quplglseja
o canal em que € veiculada, € uma das inquietacbes que mais ¢&trgeistas e
pesquisadores da area de comunicacdo, uma vez que o homem é unessemablmente
linguistico e os efeitos de sentidos no processo de interacdo asuitare estudos acurados
para uma melhor interpretabilidade das construgfes discursivas gugeenmaterialidade
linguistica e silenciamentos.

Xavier (2006, p. 21) levanta duas questdes que acredita ser de furalament
importancia para entender a linguagem utilizada pelo sujeito coadani de radio, bem
como 0 processo de interagdo que acontece no meio radiofonico, quais Gajamse
processa a relacdo entre os sujeitos mediados pelo rada® €ementos do fluxo linguistico do
sujeito comunicador contribuem mais efetivamente para a implmtenanutencédo e sucesso dessa
interacdoPara tentar responder a essas questdes, 0 autor destaca que “canonimisca
tornar a interag&o radiofonica muito semelhante a um evento de fala conver@erafdce”
(op. cit.). E para esse fim, utiliza recursos verbais préprios do radiofénico, como as
repetices e os marcadores convencionais, assim como as deera®lvimento capazes de
aproximar a interacéo radiofénica. O autor acrescenta apueethas abordados [...] precisam
estar relacionados aos interesses imediatos dos ouvintegadbs em suas atividades quotidianas,
para que consiga a adesao de audiéncia durante o maior tempo possivel” (X200ERp. 22).

A esse respeito € importante acrescentar que nesse event@osadas memarias
discursivas que sdao compartilhadas, apagadas, (re)significadas ino@aolat histéria. Assim,
considerando as limitacdes e potencialidades da linguagem do radiopddedgos aureos
da radiodifuséo, percebeu-se que era preciso desenvolver abordaggoagels especificas
para o meio radiofénico, como formas de amenizar o distanciamento, tuagic de
comunicacao onde h certa interagdo mesmo sem a palpabilidade de uma intesagé@ipre

Para Figueiredo (2005, p.110), foi necessario desenvolver um “tecid@’sqoerse
adequasse ao meio, capaz de atrair a atencao do ouvinte e, consedquenteapeensao de
uma empreitada comunicativa pelo maximo de tempo possivel e sigafieelao menos por
aquele tempo de duracdo de determinado programa e ou evento lingussticsiwt), que se
pretenda fazer afixar na atencdo do ouvinte. Nesse contexto, ha género< &sqeaificos e
diversos, dentre os quais destacamdiagle e ospot ja que sdo matérias de nosso estudo,

- especializados ou ndo em comunicacéo - e redesisoo que tem facilitado o acesso e a captagised
documentos.

2 “Género textual refere os textos materializadosséuacdes comunicativas recorrentes. [...] sa@xtes que
encontramos em nossa vida didria e que apresergdnmgs sociocomunicativos caracteristicos definfutms
composic¢des funcionais, objetivos enunciativos @ossconcretamente realizados na integracdo deagor

histéricas, sociais, institucionais e técnicas] [Qs géneros [...] se expressam em designacdessds
constituindo em principio listagens abertas. Algememplos de géneros textuais seriam: telefonemy, [
reportagem, [...], noticia jornalistica, [...] censacdo espontanea, [...] 0s géneros séo formagierscritas ou

orais bastante estaveis, histdricas e socialméniedas.” (In: MARCUSCHI, Luiz Antbnio. Producéo Xteal,
analise de géneros e compreensdo. Séo Paulo: Ra/@h@s, p. 155).



com grande veiculacdo no radio. Opngles sdo pecas musicais cantadas compostas
especialmente para a marca anunciante. Sua melodia costusimaes e cativante, facil de
ser repetida e cantarolada pelo ouvinte” (FIGUEIREDO, 2005, p. 111spdtfé uma peca
criada exclusivamente para a veiculagdo em radio. Pode itesefenoros ou musicais” (op.
cit, p. 113).

Jinglese spotsbem elaborados tendem a ser absorvidos e a “colarem” na neente d
ouvinte facilmente porque na radio a for¢ca que reside na palavra falacha chave para
grandes negdcios. E importante chamar a atengéo para o fatédie ser ainda hoje o meio
de comunicacédo de massa mais agil, de maior cobertura eagéonetntre todos os meios até
entdo existentes. Para aqueles que vislumbram uma boa atuagiticerfica a dica sobre a
importancia que tem essa midia e sobre a sua necessidade de se reinvesganaater vivo
e sempre atualizado.

2. ldentidade, Discursividade e Midia

Por longos séculos, as referéncias de identidade do sujeito social parecidadasaba
e estabilizadas, visto que cultivavam uma concepcéao de sujeito comdividuo unificado,
centrado em grupos identitarios distintos, onde as praticas sociais Ges sujeitos um
posicionamento estavel em relacdo ao mundo social a que cada sigeitoieserido. Desta
forma, acreditava-se que tanto 0s sujeitos quanto os mundos culturaesjueabitavam
reciprocamente eram plenamente unificados e previsiveis.

No entanto, pensar a construcéo da identitiddssa forma é bastante reducionista,
inviavel e nada produtivo para os estudos linguisticos, sociais e multnoalernos, que
desconstroem o carater logicista e estruturalista do seu dejetoalise. O que se observa é
que “[...] o processo de identificacdo, através do qual nos projetamogssas identidades
culturais, tornou-se mais provisorio, variavel e problematico” (HA2006, p. 12). A esse
respeito, o autor chama a atengédo para a mobilidade, fluidez, pldeagédaistoricidade das
identidades, e explica que:

A identidade torna-se uma “celebracdo movel” [..]. E definida
historicamente e ndo biologicamente. [...] Dentro de nos héa idéesida
contraditérias, empurrando em diferentes direcdes, de tal modoogsas
identificacbes estdo sendo continuamente deslocadas. [...] Adatint
plenamente unificada, completa, segura e coerente é umadaAminvés
disso, & medida em que os sistemas de significacdo e repréeeruétural

se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais podedamos
identificar — ao menos temporariamente (HALL, 2006, pp. 12-3).

E preciso entender que as condi¢des historicas e culturais pa@ssilaiitformacées
identitarias do sujeito, sujeito social que se representa e réseemdo em situacdes
enunciativas sociais, e ao mesmo tempo silenciado e observado na materiatgdstech.

Com a modernidade — e nela 0os novos meios eletrénicos de midia e cgadwnRica
veio junto uma avalanche de novos conhecimentos, tecnologias e reposeritmemsujeito
nos contextos sociais, histéricos e culturais, que neles sevimsat® para demarcar sua
posicdo social. Mas, as adaptacdes estruturais provocadas pelaidaoerforam, por
muitos, encaradas como “crise de identidade” (HALL, 2000, p. 19). Essaderiidentidade
foi vista como parte de um processo mais amplo de mudanca, que @deslasaestruturas e

%Apesar de relativamente nova frente a outras &leasonhecimento bem mais antigas, os estudos sobre
identidade se mostra uma area que tem conseguapattencdo de muitos e vultosos pesquisadaesdis
diversas areas do conhecimento, inclusive da caracéo.



processos centrais das sociedades modernas e abalaram os quesfesérd®a que sempre,

e até entdo, basearam a construcdo identitaria dos individuos ag@orel seu tempo,
historicidade e cultura em que cada individuo esta inserido, e que sdo desconstrattida a m
em que surgem novas identidades, fragmentando assim os concedestiiade do sujeito
moderno até entdo visto como um sujeito unificado.

[...] um tipo diferente de mudanca estrutural esta transformando as
sociedades modernas, e as consequéncias de tudo isso, sdo os daslecame
e fragmentos das paisagens culturais de classe, génanalidade, etnia,

raca e nacionalidade, que, no passado, nos tinha fornecido sélidas
localizacBes como individuos sociais [...] (HALL, 2006, p. 9).

Para ele, o processo de identidade pelo qual passa os individuos na sgadorm
social e cultural se torna cada vez mais efémero e varssetlo uma tendéncia imposta
principalmente pela midiatizacdo aos sujeitos pos-modernos, criandissmim conceito de
gue esse sujeito ndo tem uma identidade fixa, essencial ou permanente.

Os (re)dizeres sao sempre atemporais porque sao histéricos e gauguefeitos de
sentidos estao condicionados a uma situagcdo enunciativa. Assim, ae(es)due aparecem
e desaparecem, ora em regularidades e recorréncias oragamaptos e esquecimentos, Sao
sempre que preciso, retomados pela memdria discursiva e lirgdds em enunciados que
se atualizam incessantemente e que sdo perpassados por disctne®satemporais. A
construcdo identitaria dos sujeitos sociais também tem a prageiett perpassar discursos
outros, atemporais que materializam dizeres e silenciamemgjitisméglos ou negados pela
sociedade através daquilo que se toma como a verdade dé, épesta, por sua vez, pde
explicita ou implicitamente o que pode ser dito num dado momento, por donsdgeito
social a partir de uma dada posicao sujeito.

Foucault (1986, p. 43) considera importante e indispensavel entendevémca da
tradicdo dos enunciados antigos, dizeres da memoria discursiva guessdm o tempo
atraveés das geracOes, que persistem “numa materialidade logyoistem silenciamentos e
que permite seguir o fio da histéria”, remontando recorréncias enfiestacdes atemporais e
dispersas, mas regulares, tracando um conjunto heterogéneo de dimsenasps nessas
recorréncias. Para o autor, entdo, os enunciados comecam em ponta®hiptiticulares,
se tornando assim, pela sua recorréncia, de conhecimento publicdixa sa memaria
discursiva de um povo, uma etnia ou uma regiao - ao menos por um delerespaco de
tempo - até que € redito em outra situacdo enunciativa, se atdaliz materializando
também, e ndo menos importantes, os novos e modernos dizeres de mietdigasm
funcdo do seu tempo e da ordem discursiva vigente. Assim - e queesejdo aqui usar
uma metafora gastrondmica -, esse “tempero linguistico-discursividtiibui para construir a
identidade do sujeito social em relagdo ao tempo vivido e sob determinadas circamstanci

Toda essa transformacéo provocada pelas adequacdes ao novo, ao modgano, obr
o radio ndo s6 se equipar com as ferramentas tecnoldgicas, neagaples falar para um
sujeito contemporaneo e assumir uma identidade que o legitime codwdesse tempo. E
seus textos publicitarios, em suas muitas possibilidades de éqwgssrsuasivas, tém o
poder de ditar tendéncias e de criar novos conceitos no que se redaexsracao identitaria

*Foucault (1996, p. 19) menciona os “trés grandes sistemas de exclusdo que atingem o discurso, a
palavra proibida, a segregacdo da loucura e a vontade de verdade [...]". O autor destaca ainda que
“os dois primeiros ndo cessam de se tornar mais frageis, mais incertos na medida em que sdo agora
atravessados pela vontade de verdade, esta, em contrapartida, ndo cessa de se reforcar, de se tornar
mais profunda e mais incontornavel. Os dois primeiros ndo cessam de se tornar mais frageis, mais
incertos na medida em que séo agora atravessados pela vontade de verdade, esta, em contrapartida,
nao cessa de se reforcar, de se tornar mais profunda e mais incontornavel”.



do sujeito social, a partir da percepcéo que cada sujeito socialpmugpcial tem do Outro e
de si mesmo.

A identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na corsanci
momento do nascimento. Existe sempre algo ‘imaginario’ ou fadtasia
sobre sua identidade. Ela permanece sempre incompleta, est& sempr
processo’, sempre “sendo formada”. [..] Assim, em vez de f@dar
identidade como uma coisa acabada, deveriamos falar de ideaiifje vé-

la como um processo em andamento. (HALL, 2006, p. 38 — 39)

Isso possibilita fazer uma relacdo entre a Analise do Dsdé#®) e os estudos
culturais, pelo fato dessas duas vertentes de estudos entendetentidade como uma
construcdo discursiva situada em um dado momento historico, fazendo comdguadado
discursivo adquira sentido, em sua producao propria, sendo essas proatisSesiaveis da
historia, de uma memdria discursiva. Quanto a compreensao das idextiélachgortante
destacar que:

“[...] € precisamente porque as identidades s&o construidas eerdtoofora

do discurso que nés precisamos compreendé-las como produzidas em locais
histéricos e institucionais especificos, no interior de formag@raticas
discursivas especificas, por estratégias e iniciatispscificas [...]” (HALL,

2006, p. 109).

N&o podemos entender discurso como referéncia a pronunciamentos palfitas,
marcadas por eloquéncias ou ainda por textos construidos a partocudeoseestilisticos
cheios de vernacularidades mais rebuscados. Sobre a concepgéoudso disca AD,
Fernandes (2008, p. 13) aponta:

(Discurso) ndo € lingua, nem texto, nem a fala, mas necessientsntos
linguisticos para ter uma existéncia material. [...] Dsguimplica uma
exterioridade a lingua, encontra-se no social e envolve guestdesudeza
ndo estritamente linguisticas. Referimo-nos a aspectosssecideologicos
impregnados nas palavras quando elas s&o pronunciadas. [...] o discurso nao
€ a lingua(gem) em si, mas precisa dela para ter existénciaatnateui real.

Portanto, os discursos ndo sao fixos, estdo sempre se movendo ra sofre
transformacdes, acompanham as transformacfes sociais e paléidasla natureza que
integram a vida humana (cf. op. cit. p. 14). O discurso é um processo dedprdéusentido,
em que se articula o linguistico ao tecido socio-histérico que o conNide se inscreve e se
repete materializando-se e instaurando em cadeias parafagtieaconstroem, organizam,
importam, e reconfiguram os efeitos de sentido, em um incessatesyo de rearranjo
discursivo. Esses efeitos de sentido provocados por uma heterogenetdadsepypre se
opondo ou se assemelhando ao levante do outro, nesse movente fio disconsignas
infinitas possibilidades de filiagdes histoéricas.

3. O homem nordestino: linguagem, identidade e discurso
Embora algumas praticas e dizeres insurjam de forma esporéalicagcorréncias

pontuais, ndo regulares, quando discursivamente afloram, ativam uma andmduirsiva,
revitalizando essa discursividade que automaticamente é atualedaatada e inserida



dentro de um contexto discursivo, (re)significando antigas e novas sbgsqsara torna-las
sempre vivas nessa memoaria discursiva dos sujeitos sociais habitantes deaseacreigiao.

Considera-se entdo que ggotse jingles de radio, aqui analisados, trazem em sua
materialidade tracos historicos a partir dos quais emergem wmriantento discursivo dos
efeitos de sentido que entrecruzam o discurso publicitario comcaéggtratercadologica e/ou
ideoldgica e os discursos do cotidiano, que legitimam dizeres gemmaimbodlicos sejam
atuais ou do passado, anbnimos ou institucionalizados, corriqueiros ou eggoridic
revelam uma heterogeneidade discursiva constitutiva, mostrando ipelda f memaoria
discursiva os tracos historicos que convergem para a construcaceios @ sentido nos
dizeres sobre a identidade do sujeito social, que através dos codradiieionalmente
cultivados ao longo tempo se tornam um traco de identificacdo e deheeamento de
caracteristicas exclusivas das praticas, representac@ayesdiociais de uma dada regido ou
grupo.

Para uma melhor compreensao, ressalta-se que a nog¢ao de enundead rFekse
trabalho esta agregada a concepcéo de discurso, ou seja, o discurs@esguaniado, no
qual a lingua (interioridade) e a historia (exterioridadeyusddm na producgéo de sentidos de
maneira constitutiva e agregada, realizando, deste modo, a cagdetdo acontecimento
em praticas discursivas.

Percebe-se, no jingle 60" da aguardente de cana Pitu: BrindarPg¢anMania
Nacional, além do uso do ritmo de embolada de coco, marca da culturarpogdiestina,
como trilha sonora desse jingle, alguns dizeres que materiatieanas identitarias do povo
nordestino.

Enunciado 1

Refrdo: A mania que a gente apoia O saldojé ta cheio.

E tomar Pitu enquanto a danca rola. O sanfoneirotavirado.

Mania pra mim e pra tu é brindar com Pitu. E todo mundo ja ta... ta bem pra la de animado.
Dois pra |a, dois pra cadando uma rebolada.

A Pitu ja virou... virou mania nacional - Gargom, cadé a Pitu, meu camarada?

e noSao Joagtodo mundo pede igual:
_ Garcom, meu amigo, traz uma Pitu, desce qutRefrdo: A mania que a gente apoia
lapadal € tomar Pitu enquanto a danca rola.

Que oforré ta € bom e eu ndo vou parar poMania pra mim e pra tu € brindar com Pitu.
nada.
(Aguardente Pitu — brindar com Pitu - mania
Refrdo: A mania que a gente apoia nacional/ Muzark Producdes em audio)

€ tomar Pitu enquanto a danca rola.
Mania pra mim e pra tu é brindar com Pitu.

Nessejingle foram utilizadas algumas marcas linguisticas que remetemma
memoria discursiva da regido Nordeste, tal como “Sao Jodo”, ekpressto difundida na
regido, no més junho e nos meses que 0 antecedem, pela passagentefiss €es
comemoracado a natividade de S&o Jodo Batista, 0 que remeteoaidelte do povo dessa
regido, reconhecido discursivamente sempre como devoto e agradecidoelReayraca de
se estar comemorando mais um ano de trabalho e de colheita, ja opegpalgonte de renda
dos habitantes dessa regido foi durante décadas a agricultsuhsigténcia, e é durante o
més de junho que se d& a colheita de suas lavouras, culminando cioa é&stanifestacées
religiosas que sempre permearam historicamente as comemoragdesscdésse povo.

Paralelamente as manifestacdes religiosas, costumasmbérh serem promovidas
outras manifestacoes, tidas profanas, para dar um cunho de contemtanzgmiacao as



comemoracdes, regadas a dancas folcléricas, como o forré e a demtlelaoco, tradicdes
herdadas de nossos colonizadores que trouxeram consigo as dandas,ggatecadas nas
cortes europeias, e que foram incorporadas a nossa cultura lerhbjadas pelos artistas
regionais, como o embolador de coco, o forrozeiro, 0 compositor das nmégjtamis e o
sanfoneiro, que € quem da o ritmo as expressdes culturais como o ba#ado e o xote,
ritmo que originou no forr6 o movimento “dois pra la, dois pra ca” ndasga tipica
nordestina. E interessante observar como as memoérias dessas g@tiais do Nordeste se
materializam ngingle, do enunciado 1, repetindo através do discurso publicitario discursos
Outros sobre a identidade do homem nordestino.

Outra memoria que remete a essas festas é a mencdo &@dndestebidas
alcodlicas, aqui representada por uma uUnica marca linguisticam serpode observar na
transcricdo dgingle acima, onde se ler: “desce outra lapada”. O uso dessa variagéo linguistica
para se referir, na frase imperativa dirigida ao garcom, queejaeservida mais uma dose de
cachaca traz alguns efeitos de sentido, de que a bebida numaleiestaanimadores e
animados “virado” - mais uma variacao linguistica -, 0 que podeseleger que as pessoas
nesse estado estdo euféricas e animadas com a festancadgserselve na “latada”, no
“saldao” ou no “arraia”. Essas variacdes reconhecidas tipicenwmro da linguagem do
homem nordestino sédo usadas como mais um trago para demarcaigaguézonhecemos
como identidade desse homem.

E importante lembrar quejimgle em anélise, por se constituir como publicidade da
cachaca Pitu, ndo faz referéncias as outras bebidas alcodhdabo, cerveja e outros
destilados - tdo comuns nesses tipos de festejos, visto que no dipabimitario o
concorrente, o “inimigo mercadologico” ndo deve ser lembrado. Maslenciamento ai
presente ndo € s6 uma estratégia do discurso publicitaricefetear os discursos que nos
particulariza como de uma dada identidade. Assim, a “lapada'lagaassume ustatusde
representatividade simbdlica tdo forte, que sédo apagados quaisques dizatizados ou do
passado que negativize as representacfes sociais sobre o grupo leugagqueonsome
cachaca.

Observe o caso dmgle da cerveja Skol, que apresenta em sua trilha sonora o ritmo
envolvente e descontraido do forrd, trazendo também expressoes tiflivaslas ao longo
do tempo para atrair a atencdo de um publico mais jovem, que teagriear@e vivenciaram,
por sua pouca idade de vida, acontecimentos de um passado, onde ess@eexqreasInais
corrigueiras no cotidiano de seus pais e av0s. A publicidade daac&kej traz para a
atualidade essas antigas expressdes e dizeres, reinserinalddesursividade moderna e
(re)significando-as, envolvendo jovens e velhos numa construgéo de @é#estido sobre
sua identidade.

Enunciado 2

- Anavantu! Anarrié! Nessa quadrilha quero Skol, quero voceé.
- Anavantu! Anarrié! Nessa quadrilha quero Skol, quero vocé.
Tem guentédo, tem vinho, queijo, nessa festa da mocada.

No S&o Joao da gente tem que ter Skol gelada.

Forrd a noite inteira, danca até raia o sol.

N&o va pula fogueira pra ndo esquenta a Skol.

- Anavantu! Anarrié! Nessa quadrilha quero Skol, quero voceé.
Roupa cheia de remendo, dente pintado e sanfona.

Com Skol ta chique, sem Skol fica cafona.

Tiro o meu chapéu de palha pra agrada a caipirinha

Ou boto um gelo nele pra gela minha latinha.



- Anavantu! Anarrié! Nessa quadrilha quero Skol, quero voceé.

Té no fim desse arraia bate uma saudade ardida.

S&o Joao tem que volt4, pois, redondo é rir da vida.

- Anavantu! Anarrié! Nessa quadrilha quero Skol, quero vocé.
(locutor) - Skol. Sao Joao redondo é com Skol. Se for dirigir ndo beba!

(Skol — Séo Joao / CMP Producdes)

7

Nessejingle, um dos elementos que se destacam é o ritmo como marca da
nordestinidade e que nos remete aos forros e aos xotes, tdo cantadhasneeh nordestino —

e imortalizados por tantos artistas a exemplo de Luiz Gon@agamo dojingle também traz
uma memoria dos forr0s de pé de serra, uma pratica sociahtbastpresentativa dessa
nordestinidade e as marcas linguisticas “Sdo Jodo”, “sanfonaredjd” e “danca até raia o
sol” suscitam uma memoria que particulariza os simbolos de pereto que sao
reconhecidos socialmente como constitutivos da identidade do homem nordestino.

No enunciado 2, € observado o jogo enunciativo empregado para (re)sigsficar
expressdes utilizadas na regido e aquelas que circundam o disghlisgario, pondo em
destaque o produto anunciado. Ao citar algumas bebidas alcodlicas, ingetmasdeptos
da comemoracdo e dos festejos de Sdo Jodo na regido Nordsg@nciada a marca
linguistica “cachaca”.

No jingle da Skol, hd um jogo inverso ao jilmgle da Pitu, 0 que aparentemente é
apenas a estratégia do discurso publicitario quanto a néao citar adonaya&o produto. Mas,

o jingle da Skol nos dar uma pista para outra interpretacdo quanto silessemento. A
palavra cachaca é parte do repertorio de dizeres e das pmumas que o discurso
publicitario da Skol toma como sua representacdo do homem nordestiin, Asscar
linguisticamente o seu enunciado seria também acionar a mensmiaisdia desse homem
nordestino sobre aquilo que ele acredita ser traco de sua préopridadenseu pertencimento
— temos uma visdo generalizadora e estereotipada de que natBl@dmchaca é a bebida
mais consumida no cotidiano e durante os festejos juninos. E impoeenigai que esses
sao efeitos discursivos, alvo de nosso estudo, e ndo necessariamemgpeito a uma
descricdo do real. Npngle, ha a palavra quentdo, mas parece passar despercebidamente, ja
que, mesmo sendo feita com cachaca, € historicamente marcadaroopnoduto tipico de
outra regido e ndo produz, no enunciado, o0 mesmo efeito de sentido provoocatizrpel
silenciado.

Nesse contexto a palavra “caipirinha” traz uma ambiguidadeonatracdo dos
efeitos de sentido, sendo entendida como a caipirazinha que ele busca agradaegfazae
com o chapéu de palha — mais uma referéncia aos elementos smdlicdentidade do
homem nordestino. A “caipirinha”, bebida também muito consumida nestepde feita
com suco de frutas adicionado a cachaca, mais uma vez ficousgleen¢ale destacar mais
uma vez que no discurso publicitario a mencao de forma explicitzhageaseria uma falha
na argumentacao, ja que seria uma possibilidade de ativar ameale o desejo de consumi-
la em detrimento da cerveja, bebida promovida pela publicidade.

Percebe-se que no refrdo giagle da Skol, ha a repeticdo das expressdes
“anavantu® e “anarrié®, tipicas das quadrilhas juninas, também uma marcacdo das dancas

>«anavanty” expressao aportuguesada do francés "en avant tout” que significa “todos pra frente”.

®Anarrié” expressdo aportuguesada do francés “an arriére” que significa “para tras”, “voltar todos a
seus lugares”.



apresentadas nos saldes das cortes francesas e portuguesasnhytrafatas para o Brasil e
adaptadas, (re)significadas para as manifestacdes populares ssas mdancas, mais
especificamente empregadas nas dancas da quadrilha junina. “Ariaganma voz de
comando do marcador da quadrilha, indicando que os dancarinos avanaemnpaio do
saldo, ao passo que “anarrié€” € outro comando indicando que os dancarinos devem gecuar par
as laterais do saldo.

Outra memoaria historica dessa pratica social € representzgi@rializada na figura

dos dancarinos estilizados, que se apresentavam com a roupa cletseddore os dentes
pintados para simularem o tipico caipira do interior do Nordestepregentacdo é de um
homem “grosseiro”, sem muito cuidado com a aparéncia pessoatiehtiet e se veste mal,
e sem muito trato ao se expressar. E uma representacéo, staéentipada, que lembra o
Jeca Tatu ou mesmo o Mazzaropi, imortalizados pelo cinema, qesesfam a identidade
do que seria um legitimo homem do campo, sem escolarizacdo, cora degpaiha, roupas
simples e um jeito de falar bem particular.

A cerveja Skol ness@ngle recria esse cenario com uma identidade do homem
nordestino de um passado, geralmente negada e nao reconhecida pelo hodseno m
nordestino em suas praticas sociais do cotidiano e por novas psatgasulturais latentes,
mas discursivamente reconhecida e significada em dadas s#w@agdeciativas, que ancoram
seus efeitos de sentido aos mais distantes tracos historicpge @epetem dizeres ja
“cristalizados” socialmente. E um jogo discursivo em que essdraghs identitaria ora é
negada, ora é confirmada pelas praticas sociais, 0 que nao deeateedido como
contraditério, visto que se constroi pela discursividade da linguagemlebDdirar que néo
importa para a Analise do Discurso o real, mas como ele é discursivizado.

Mesmo com a evolugdo desse homem nordestino moderno, a Skol constroi uma
imagem do homem do passado, com as mesmas maneiras de mautesiatura, e com a
repeticdo de expressodes linguisticas, através das memia@gas historicamente. A
representacdo desse homem nordestino é deslocada de um tempo resmmtaljzes de hoje,
tendo evoluido juntamente com o tempo, alguns dos seus conceitos, comportamentos
preferéncias. E a Skol se coloca como um simbolo dessa modernidaddeddb o discurso
da alegria eterna, “com Skol ta chique”, discurso publicitaristdtussocial, e “sem Skol
fica cafona”, discurso de reprovacao do que é ultrapassado.

No spot30” da Rede Compre Mais — “Cacgua” da Fartura, e na vinheta 05gdga
com fins de chamar a entrada do locutor de radio para o testeraonyigb, na divulgacao
das ofertas do dia, essa representacdo do homem nordestino de uméassaadnla por um
conjunto de expressdes tipicas nordestinas, trazidas de maneirateseemte, com 0 uso da
hipérbole, no que se refere a representacdo da fala desse hwrsastino, uma fala
carregada de marcas da oralidade, cujos efeitos de sentido aonatioeagem do homem
nordestino ndo escolarizado, mais velho e dum tempo passado.

Enunciado 3

- Eitavizim! Veim de ondeguessgumento, quesseacua apipadodeféra, homi?
- O66xi! tai sabenundo, é? Essa é a promogdo cacua da fartura que a COMPRE MAIS
pepard pa noi!
Locutor: Cream Craker Vitarela, 400 gramas, R$ 1,49
Espaguetti Fortaleza, 500 gramas, R$ 1,39
Flocdo Sao Braz, 500 gramas R$ 0,79
- Pepara o cacgua, que a fartura € grande!
Locutor: Compre mais, seu bom vizinho.
Vinheta:d Compre Maisl



(Compre Mais — Cacua das Ofertas / Ruan Filmes)
Enunciado 4

- A Compre Mais s6 vende pamenu’”.
Esse € queézim! Reparai as oferta!
- (Locutor divulga as ofertas do dia em testemunhal).
(Compre Mais — Chamada Esse é que é vizinho / Ruan Filmes)

A publicidade da rede de supermercados Compre Mais explora como marca
identitaria do nordestino os sotaques e as variagfes linguisticaslidade - para muitos
consideradas negativamente como “vicios de linguagem” -, explorando odaiso
monotongaca® ditongacaf) abreviacdo do final silabico de algumas palavras, bem como a
aglutinacdd, a justaposicd8 e assimilac&d, como caracteristica fonética apenas da fala
nordestina, como nos seguintes elementos linguisticos “féra”; ‘oepanoi” ; “tai sabenu”;
“vizim”; “homi”; “pepara”; “menu”; “quesse”; “reparai’, que podeser observados nas
transcricdes apresentadas anteriormente. Além das varlangidsticas® O60xi”, “Cacud” e
“apipado”.

O sujeito social homem nordestino também corrobora os dizeresragsns que
sdo construidas através da repeticdo das representacdes samaisliscursos sobre sua
identidade e os atualiza sempre que necessérios para elmatgio de outros/novos efeitos
de sentido. E a partir desse entendimento que é possivel afirmarenunciado se apresenta
em recorréncias, ou seja, ligado a outros acontecimentos, leis dalidases e regras de
existéncia que vao ser sempre perpassados por outros enunciados tegeriedade
discursiva constitutiva de todo e qualquer enunciado. Leia a segamsaricdo de mais um
spot:

Enunciado 5

_Ocumpadi tu vaibrinca o Sdo Jodondi? )
_ Em Almeida Construcao, |4 tem tudo que nossa casa precisace@raundo. Eh!!! tem

A monotongacao “é vista como uma reducédo do ditongo & vogal simples ou pura, por um processo
de assimilagdo completa. A monotongacdo é qualquer processo fonolégico no qual um ditongo €
convertido em monotongo” (TRASK, R.L. A dictionary of phonetics and phonology. London/New
York: routledge, 1996. P. 226).

®Ditongacdo) é a “transformacdo de uma vogal em ditongo: um segmento vocalico desdobra-se em
dois segmentos, isto é, produz-se um processo de diferenciacéo timbrica (ou ditongacdo) no interior
de uma semivogal em posicao pré ou pés vocdlica” (XAVIER, M.F. et MATEUS, M.H.M. Dicionario

de termos linguisticos . V. I. Lisboa: Cosmos, 1990. p. 123).

° Aglutinacdo é “o processo de formacdo de palavras pela adjuncdo de duas ou mais outras, que,
originariamente distintas, perdem sua individualidade fonética e morfolégica, guardando apenas a
semantica, no vocabulo em que se integram”. http://cvc.instituto-camoes.pt/hlp/gramhist/fonetica.html
“Nesta justaposicdo “as palavras sdo formadas através da unido de duas ou mais palavras e com
essa unido ndo ha perda ou alteracao grafica ou fonética, ou seja, as palavras ap0s se unirem nao
sofrem nenhum tipo de alteracdo na sua escrita ou prondncia”. http://cvc.instituto-
camoes.pt/hlp/gramhist/fonetica.html.

Y«por assimilagdo, entende-se a modificacdo de um som por influéncia do som vizinho que com ele
passa a partilhar tragcos articulatérios (i.e. torna-o foneticamente parecido ou igual a ele).
http://cvc.institutocamoes.pt/hlp/gramhist/fonetica.html



ceramica praaguenté o arrasta pé, chuveiro, tinta prginta o “arraia”, pias prafazé a

pamonhadg e muito mais!

_ Oxe Cumpadi, eu pensei que tu igagfestal

_ E tuqué festamai6 do que essa? E tem mais: 0 preco éuteadi!

__ Ah!ll Assim eu v6 tambénAnarrié !

(Locutor): - O melhor S&o Jodo é em Almeida Construcdo: Ta em Almeida! Tésam c
(Almeida Construcéo — O melhor Sado Jodo € em Almeida Construcao)

No spot30” Almeida Construcdo, mais uma vez a representacédo da nordestis@la
d& a partir das presencas de uma variacao linguistica (lwimiaaguenta, pint4, arraia, fazé,
qué, oxi, pia, maio) e o ritmo de fala reconhecidos tipicamente como deagid@ s seria o
reconhecimento do auténtico nordestino — e no caso especificapetse reconhecem pelo
falar nordestino e pela proximidade como se tratam, eles s&& pao “cumpadi”, forma de
tratamento prépria dos habitantes dessa regido, hd muito tempadaulpor uma questao
religiosa e (re)significada em outras enunciacoes cotidideamnstrando, mesmo quando
ndo ha, uma cumplicidade, uma maior consideracao entre si.

E importante sempre frisar que o enunciado se caracteriza por um dominicdassocia
0 que o faz “algo diferente e mais que um simples agregado de’qig@asCAULT, 2007,
p. 108). A esse respeito, Nascimento (2010, p. 88) completa:

[...] se percebe a historicidade do enunciado, pois ele se insera eampo
associado constituido de inicio por uma série de outras forraslagd
interior das quais se inscreve, pelo conjunto das formulagdes a que
enunciado se refere (implicitamente ou ndo) seja para repeti-las, méatifica-
ou adapta-las, seja para se opor a elas ou falar de cada uma delas.

E finalmente, o enunciado em seu acontecimento é imbuido de uméaldate
linguistica, de siléncios e de heterogeneidade discursiva ctimeituque remetem pela
memoria discursiva-sempre a uma historia, a recorréncias, ansgr#ga, a associacoes e a
novos efeitos de sentido.

Assim, sdo as manifestacfes enunciativas dos homens nordestirespeita deles,
gque se materializam nos mais diversos e improvaveis acontegfmdéinguisticos -
autdbnomos, nao legitimados, esporadicos, associados e irregulares, mas sementa®c

O rédio, nesse contexto, repete dizeres remanescentes, consiceg#nined, como
também os desloca e os atualiza numa tentativa de adequacéo ao nowo, pelposropria
historia social, pela modernidade tecnolégica das relacOesivietypela constante renovacao
da linguagem. E a publicidade, nesse sentido, vem repetidas vezesnit@ eSses recursos
linguisticos para se aproximar mais intimamente de t@get apropriando-se e
materializando discursos em suas empreitadas comunicativas.

Para um efeito de fim...

O radio ao longo dos anos se adaptou ao desenvolvimento social esafussdia
era da comunicacdo com 0s seus aparatos tecnologicos, bem comoagdm e as novas
midias sociais. Assim, as publicidades voltadas para o radiogreenisambém se adaptar ao
novo contexto e, nessa corrida pela legitimacdo da palavra, skirarea restrita das ondas e
ocuparam novos espacos de veiculacdo. Hoje, j& ndo se pode dizer quertninabkispot
ou jingle, excetuando a propria vinheta da emissora, € exclusivo de uma rauiter#et
facilitou o acesso desses textos publicitarios e, por vezes, n@agewonss nem identificar as
radios que os veicularam.



Nosspotsejingles de radio analisados, ao falar do homem nordestino sao suscitadas
memorias discursivas que remontam historicamente imagensesdiebuidos a identidade
de um homem nordestino do passado, imortalizados dentre outros nos disten&os, li
cinematogréfico, teatral, religioso. As imagens e as mdirgg@gisticas que materializam os
tracos identitarios trazem por vezes dizeres estereotipadosegalggmdores. Porém, a
interdiscursividade que perpassa as representacdes identtatiasnem nordestino, nesses
spotsejinglesde radio, repete e atualiza discurso outros que convergem para a construcao dos
efeitos de sentido desses enunciados — e, por serem discursivosalizeaterdizeres e
redizeres fragmentarios, moventes, fugidios e adaptaveis.

Desta forma, sendo a construcdo da identidade de um grupo social sempre
fragmentaria e sujeita as movéncias dos efeitos de sentiqgoa@ss sociais e discursivas,
essa identidade do homem nordestino do passado ora é negada ora €idecpelesujeito
social homem nordestino moderno, visto as repeticdes e atualizac@kzeles e redizeres —
histdricos e discursivos — sobre esse e por esse homem do nordeste.

A publicidade, aqui particularmente a do radio, inscrita em $iasaenunciativas
sociais, culturais e historicas, recorrentes, fugidias e adéptéaeastitutivamente perpassada
por heterogeneidade discursiva e é pela memdria discursiva di®ssigociais que 0S
enunciados dospots e dosjingles se constituem como acontecimentos discursivos e se
(re)significam. Os discursos, que circulam socialmente e gueagsrializam nessa midia
publicitaria, causam influéncia na vida sociocultural dos sujeitomisoe € com essa
estratégia discursiva que a publicidade investe macicamentagsna conseguir melhores
resultados em seus espetaculos midiaticos e comunicacionais/integacionai

Referéncias bibliograficas

CARDOSO, S. H. BDiscurso e Ensino2. ed., S&o Paulo: Auténtica/FALE-UFMG, 2005.
FERNANDES, Claudemar Alve#\nalise do Discurso:reflexes introdutorias2. ed. Sao
Carlos: Claraluz, 2008.
FERREIRA, Maria Cristina Leandro; INDURSKY, Freda (orgdv)ichel Pécheux e a
Andlise do Discurso:uma relagdo de nunca acabar. Sdo Carlos: Claraluz, 2007.
FIGUEIREDO, Celso.Redacdo publicitaria: seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Editora
Thomson Learing, 2005.
FOUCAULT, M. A arqueologia do saber Petrépolis: Vozes, 2003.

A ordem do discurso.19. ed. Sdo Paulo: Edi¢cdes Loyola, 2007.
HALL, Stuart; Kathryn Woodwardldentidade e diferenca Tradug&o: Tomaz Tadeu da
Silva(Org.). Petrépolis: Vozes, 2000.
HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade Traducdo: Tomaz Tadeu da
Silva e Guacira Lopes Louro. Rio de Janeiro: DP&A Editora, 1992.
NASCIMENTO, Maria Eliza Freitas doSentido, memoria e identidade no discurso
poético de Patativa do AssaréRecife: Bagaco, 2010. (Colecao teses).
PECHEUX, Michel,O discurso: estrutura ou acontecimento5. ed. Campinas: Pontes,
2008.
PUNTEL, Joana TComunicagdo: didlogo dos saberes na cultura midiatica. S&o Paulo:
Paulinas, 2010. (Colecdo Pastoral da Comunicacéo: teoria e prédi€éag comunicacdo e
cultura).
VERGARA, Silvia Constant, Projetos e relatorios de pesquisa ermiathacdo. 10 ed. S&o
Paulo: Atlas, 2009.
XAVIER, Antonio Carlos dos SantosA linguagem do radio: estratégias verbais do
comunicadorCatanduva: Vespel, 2006.



